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	Bentuk soal : Pilihan Ganda
Soal : 
Prinsip keseimbangan ada dua, yaitu ...
A. Kaku dan luwes
B. Geometris dan organik
C. Kasat mata dan tak kasat mata
D. Simetris dan Asimetris
E. Kiri dan Kanan

KUNCI JAWABAN :
D. Simetris dan Asimetris
	
	

	
	

	
	

	
	

	
	



	Identifikasi GAP
1. Soal tidak sesuai dengan Indikator
2. Rumusan pokok soal bukan merupakan pernyataan yang diperlukan saja
3. Soal tidak kontekstual

Tindak lanjut:

1. Merevisi soal agar agar sesuai dengan Indikator, punya lebih satu jawaban benar dan kontekstual
2. Menyusun soal agar sampai ke tingkat analisis
3. Membuat soal agar kontekstual

	Bentuk soal : Pilihan Ganda
Soal:
Panitia OSIS membuat poster digital untuk kegiatan “Festival Seni dan Musik SMK 2026” yang akan dipublikasikan melalui Instagram sekolah.

Pada poster tersebut terdapat unsur-unsur berikut:

· Judul “FESTIVAL SENI DAN MUSIK” berukuran 24 pt.
· Nama bintang tamu berukuran 42 pt dan dicetak tebal.
· Tulisan “GRATIS UNTUK SELURUH SISWA” berukuran 18 pt.
· Tanggal dan tempat acara berukuran 16 pt.
· Seluruh teks menggunakan warna yang hampir sama.
· Ketika poster dilihat sekilas, perhatian pembaca justru langsung tertuju pada nama bintang tamu, sedangkan judul dan informasi utama kegiatan kurang terlihat.

Agar audiens dapat segera memahami jenis kegiatan dan informasi terpenting ketika pertama kali melihat poster, perbaikan yang paling tepat adalah ....

A. menambahkan pola dekoratif secara berulang pada seluruh latar poster untuk memperkuat irama
B. memperbesar judul dan mengatur perbedaan ukuran serta tingkat ketebalan teks berdasarkan kepentingan informasi
C. menyamakan ukuran seluruh teks agar poster terlihat lebih konsisten dan memiliki kesatuan
D. memindahkan seluruh elemen ke bagian tengah poster agar tercipta keseimbangan simetris
E. memperbesar ilustrasi bintang tamu agar proporsinya lebih dominan dibandingkan elemen lainnya

Kunci Jawaban: B. memperbesar judul dan mengatur perbedaan ukuran serta tingkat ketebalan teks berdasarkan kepentingan informasi
Penjelasan:

Jawaban B benar karena masalah utama poster terletak pada hierarki visual. Elemen yang seharusnya pertama kali dipahami audiens adalah jenis kegiatan, kemudian informasi pendukung seperti tanggal, tempat, dan bintang tamu. Perbedaan ukuran, ketebalan, posisi, dan kontras dapat digunakan untuk membentuk urutan perhatian pembaca.

A salah karena irama melalui pengulangan elemen dekoratif tidak menyelesaikan masalah urutan informasi. Bahkan, dekorasi tambahan dapat menambah gangguan visual.

C salah karena ukuran teks yang sama justru menghilangkan perbedaan tingkat kepentingan informasi.

D salah karena keseimbangan simetris hanya berkaitan dengan distribusi bobot visual dan tidak otomatis membuat informasi utama lebih menonjol.
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	Bentuk soal : Pilihan Ganda
Soal:
Gambar yang dibentuk oleh titik-titik dan kombinasi warna. Dalam grafik komputer,merupakan struktur data yang mewakili susunan pixel warna yang ditampilkan di layarmonitor, kertas atau media display lainnya. Secara teknis digambarkan dengan lebar dantinggi dalam pixel dan jumlah bit per pixel. Penjelasan diatas mendeskripsikan jenis gambar?
A. Vektor
B. PNG
C. JPG
D. JPEG
E. Bitmap

Kunci Jawaban: 
E. Bitmap
	
	Bentuk soal : Pilihan Ganda Komplek (MCMA)
Soal:
Siswa kelas XII DKV mendapat proyek membantu promosi “Festival Kreatif SMK 2026” yang akan menampilkan pameran karya desain, pertunjukan musik, bazar produk siswa, dan workshop kreatif.

Panitia memiliki beberapa tujuan promosi berikut:

· Menarik pelajar SMA/SMK berusia 15–18 tahun yang aktif menggunakan media sosial.
· Memberikan informasi jadwal, lokasi, dan cara pendaftaran yang dapat diakses dengan cepat.
· Menarik perhatian masyarakat sekitar sekolah, termasuk orang tua yang tidak semuanya aktif menggunakan media sosial.
· Anggaran promosi terbatas sehingga media yang digunakan harus mempunyai jangkauan yang sesuai dengan target sasaran.

Berdasarkan tujuan promosi dan karakteristik audiens tersebut, pilihan media yang paling efektif adalah .... (Pilih semua jawaban yang benar)
A. Membuat video pendek vertikal untuk Instagram Reels dan TikTok dengan visual menarik, cuplikan kegiatan, tanggal pelaksanaan, dan ajakan mendaftar.
B. Memasang poster cetak di sekolah, tempat umum sekitar sekolah, dan lokasi yang sering dikunjungi masyarakat serta mencantumkan QR code menuju informasi lengkap acara.
C. Membuat katalog cetak 40 halaman yang menjelaskan secara rinci seluruh kegiatan, profil panitia, dan sejarah sekolah kemudian membagikannya kepada seluruh siswa dan masyarakat.
D. Membuat poster digital berisi jadwal, lokasi, dan QR code pendaftaran yang dapat disebarkan melalui Instagram, WhatsApp, dan grup komunitas sekolah.
E. Memasang billboard berukuran besar di pusat kota karena ukuran media yang besar selalu lebih efektif untuk semua jenis audiens.

Kunci Jawaban
A, B, dan D

Penjelasan:
bukan merupakan rahasia sehingga tidak tepat dilindungi sebagai rahasia dagang.
A. Benar.
Video pendek melalui Instagram Reels dan TikTok sesuai dengan karakteristik audiens utama, yaitu pelajar usia 15–18 tahun yang aktif menggunakan media sosial. Format video pendek juga efektif untuk menarik perhatian, memperlihatkan suasana kegiatan, serta menyampaikan pesan promosi secara cepat. Pemilihan media ini menunjukkan kesesuaian antara karakteristik audiens, bentuk pesan, dan tujuan promosi.

B. Benar.
Poster cetak diperlukan untuk menjangkau masyarakat sekitar sekolah dan orang tua yang tidak seluruhnya aktif menggunakan media sosial. Penempatan poster pada lokasi yang sering dikunjungi target audiens meningkatkan peluang pesan dilihat. Penambahan QR code juga menghubungkan media cetak dengan informasi digital yang lebih lengkap. Dengan demikian, media ini melengkapi promosi melalui media sosial.

C. Salah.
Katalog 40 halaman kurang sesuai dengan karakteristik pesan promosi acara yang membutuhkan informasi singkat, cepat, dan menarik perhatian. Biaya produksinya juga relatif lebih tinggi sehingga tidak sesuai dengan kondisi anggaran terbatas. Kesalahan yang mungkin terjadi adalah menganggap semakin lengkap informasi dalam media, semakin efektif media tersebut, padahal efektivitas media harus disesuaikan dengan tujuan dan perilaku audiens.

D. Benar.
Poster digital dapat menyampaikan informasi utama seperti jadwal, lokasi, dan akses pendaftaran secara ringkas. Penyebaran melalui Instagram, WhatsApp, dan grup komunitas memungkinkan informasi diteruskan dengan mudah kepada berbagai kelompok audiens. Media ini juga relatif hemat biaya sehingga sesuai dengan keterbatasan anggaran.





E. Salah.
Billboard memang mempunyai ukuran besar dan dapat menjangkau banyak orang, tetapi belum tentu efektif untuk target audiens yang spesifik. Biaya pemasangannya juga relatif tinggi. Pernyataan bahwa media berukuran besar selalu lebih efektif merupakan miskonsepsi. Efektivitas media ditentukan oleh kesesuaian tujuan komunikasi, isi pesan, karakteristik audiens, jangkauan, lokasi, dan anggaran, bukan hanya ukuran medianya.
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	Bentuk soal : Pilihan Ganda
Soal: 
Jika Anda ingin membuat teks melengkung mengikuti bentuk lingkaran di CorelDraw,tool yang harus digunakan adalah... 
A. Shape Tool
B. Envelope Tool
C. Fit Text to Path
D. Blend Tool
E. Align and Distribute
Kunci jawaban : 
 C.  Fit Text to Path
	
	Bentuk soal : Pilihan Ganda
Soal:
Seorang siswa mendapat tugas membuat desain poster promosi minuman untuk diunggah ke media sosial. Ia memiliki foto botol minuman dengan latar belakang meja dan dinding. Agar botol dapat ditempatkan pada desain baru dengan latar belakang berwarna gradasi, siswa harus menghilangkan latar belakang foto secara presisi mengikuti bentuk botol, termasuk bagian tepi yang melengkung.

A. Crop Tool untuk memotong bagian foto di luar area botol
B. Pen Tool untuk membuat path mengikuti kontur botol, kemudian mengubahnya menjadi selection atau mask
C. Brush Tool untuk mengecat seluruh latar belakang dengan warna yang sama dengan desain baru
D. Clone Stamp Tool untuk menyalin bagian botol ke area desain yang baru
E. Blur Tool untuk mengaburkan latar belakang sehingga objek botol terlihat lebih menonjol

Kunci Jawaban: 
B. Pen Tool untuk membuat path mengikuti kontur botol, kemudian mengubahnya menjadi selection atau mask
Penjelasan:
B benar, karena Pen Tool memungkinkan pengguna membuat path yang mengikuti kontur objek secara presisi, termasuk bagian yang memiliki garis lengkung. Path tersebut kemudian dapat diubah menjadi selection atau layer mask sehingga latar belakang dapat dihilangkan tanpa merusak objek asli. Teknik ini sesuai untuk kebutuhan desain komersial yang menuntut hasil potongan objek rapi dan akurat.
A salah, karena Crop Tool digunakan untuk memotong batas keseluruhan kanvas atau foto dalam bentuk area tertentu. Crop Tool tidak dapat mengikuti kontur botol yang memiliki bentuk tidak beraturan dan melengkung.
C salah, karena Brush Tool berfungsi untuk menggambar atau mengecat piksel. Mengecat latar belakang secara manual tidak efektif untuk memisahkan objek secara presisi dan berisiko menutupi bagian tepi botol.
D salah, karena Clone Stamp Tool digunakan untuk menyalin piksel dari satu bagian gambar ke bagian lainnya, biasanya untuk retouching atau menghilangkan objek tertentu. Tool ini bukan pilihan utama untuk memisahkan objek dari latar belakang.
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	Bentuk soal : pilihan ganda 
Soal :
Jika seorang desainer tidak mendapatkan brief atau klien, langkah apa yang disarankandalam materi?
A. Berhenti mengerjakan proyek.
B. Menunggu sampai ada klien datang.
C. Mengcopy desain orang lain.
D. Melakukan problem solving sendiri.
E. Membuat desain sembarangan.

Kunci Jawaban : D.  Melakukan problem solving sendiri.
	
	Bentuk Soal: Pilihan Ganda Kompleks (MCMA)
Soal:
Sebuah kedai minuman lokal bernama “FreshUp” akan meluncurkan produk baru berupa minuman buah rendah gula untuk remaja usia 15–20 tahun. Kedai tersebut meminta siswa DKV membuat desain poster digital untuk promosi di media sosial.


Design Brief:
· Tujuan: Mengenalkan produk baru dan mendorong audiens mencoba produk.
· Target audiens: Remaja usia 15–20 tahun.
· Konsep: Segar, energik, modern, dan dekat dengan gaya hidup remaja.
· Pesan utama: “FreshUp – Segarnya Buah, Gak Kebanyakan Gula!”
· Call to Action: “Coba minggu ini, diskon 20%!”
· Elemen wajib: Logo FreshUp, foto produk, nama produk, informasi diskon, dan akun media sosial.
· Media: Instagram Feed 

Setelah desain selesai, diperoleh final artwork dengan karakteristik berikut:
· Latar belakang menggunakan warna cokelat tua dan abu-abu.
· Foto produk ditempatkan kecil di pojok kanan bawah.
· Nama produk menggunakan ukuran huruf paling besar.
· Tulisan “Diskon 20%” berukuran kecil dan berada dekat akun media sosial.
· Desainer menambahkan beberapa ilustrasi buah dan bentuk geometris untuk memberikan kesan dinamis.
· Logo dan akun media sosial sudah dicantumkan.
· File akhir dibuat berukuran 1920 × 1080 piksel dengan orientasi horizontal.
Berdasarkan hubungan antara design brief dan final artwork, bagian manakah yang perlu diperbaiki beserta alasan yang paling tepat?
A. Skema warna perlu dipertimbangkan kembali karena dominasi cokelat tua dan abu-abu kurang mendukung konsep segar dan energik yang diminta dalam brief.
B. Foto produk perlu dibuat lebih dominan karena produk baru merupakan objek utama yang harus dikenali audiens dalam promosi.
C. Nama produk sebaiknya dihilangkan karena keberadaan logo FreshUp sudah cukup untuk menyampaikan identitas produk.
D. Informasi “Diskon 20%” perlu diperkuat secara visual karena merupakan bagian dari call to action yang bertujuan mendorong audiens melakukan tindakan.
E. Ukuran dan orientasi final artwork perlu disesuaikan menjadi 1080 × 1350 piksel karena hasil desain harus mengikuti spesifikasi media yang ditetapkan dalam brief.

Kunci Jawaban: A, B, D, dan E

Penjelasan:
A. Benar.
Pemilihan warna merupakan bagian dari penerjemahan konsep kreatif ke dalam elemen visual. Brief menghendaki kesan segar, energik, modern, dan dekat dengan remaja. Dominasi cokelat tua dan abu-abu berpotensi menghasilkan kesan lebih berat atau kurang segar. Karena itu, skema warna perlu dievaluasi dan dapat diarahkan pada kombinasi warna yang lebih mendukung karakter produk dan konsep komunikasi. Yang dinilai bukan sekadar apakah warna tersebut “bagus”, tetapi kesesuaiannya dengan brief.

B. Benar.
Foto produk yang terlalu kecil menyebabkan audiens sulit mengenali produk yang sedang diperkenalkan. Karena tujuan utama poster adalah mengenalkan produk baru, produk perlu memperoleh posisi yang cukup kuat dalam hierarki visual. Foto produk dapat diperbesar atau ditempatkan pada area yang lebih strategis agar menjadi salah satu pusat perhatian.

C. Salah.
Logo merepresentasikan merek, sedangkan nama produk menjelaskan produk yang sedang dipromosikan. Menghilangkan nama produk justru dapat membuat pesan kurang jelas. Selain itu, brief secara eksplisit mencantumkan nama produk sebagai salah satu elemen wajib. Perbaikan yang tepat adalah mengatur hierarki dan penempatannya, bukan menghapusnya.

D. Benar.
Tulisan “Diskon 20%” merupakan bagian penting dari call to action. Jika ukurannya kecil dan ditempatkan dekat informasi sekunder seperti akun media sosial, audiens dapat melewatkan informasi promosi tersebut. Informasi diskon seharusnya mendapatkan penekanan visual melalui ukuran, kontras, posisi, atau elemen grafis agar mampu mendorong audiens mencoba produk.

E. Benar.
Brief sudah menetapkan media berupa Instagram Feed 1080 × 1350 piksel. Final artwork justru dibuat 1920 × 1080 piksel dengan orientasi horizontal. Hal ini menunjukkan ketidaksesuaian pada tahap final artwork, karena spesifikasi teknis karya tidak mengikuti media publikasi yang ditentukan. Desain harus disesuaikan agar komposisi dan keterbacaan tetap optimal ketika dipublikasikan.
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	Bentuk soal pilihan ganda
Soal :
Sebuah visual memperlihatkan area yang terdiri atas banyak gedung, liku-liku jalan,serta aktivitas masyarakat di sebuah lingkungan. Pada visual seperti ini, menggunakanteknik pengambilan yang disebut dengan ....
A. high angle view
B. bird eye view
C. top level
D. standard view
E. eye level

Kunci Jawaban: 
B.  bird eye view
	
	Bentuk soal pilihan ganda
Soal:
Sebuah tim siswa DKV mendapat tugas memotret produk minuman kopi susu dalam botol untuk katalog digital usaha siswa. Foto harus menampilkan produk sebagai objek utama, memperlihatkan bentuk botol dan label dengan jelas, serta memberikan kesan segar dan profesional.

Lokasi pemotretan berada di dekat jendela pada siang hari. Cahaya matahari yang masuk cukup kuat sehingga jika mengenai botol secara langsung akan menghasilkan bayangan keras dan pantulan pada permukaan botol. Latar belakang yang digunakan sederhana agar tidak mengalihkan perhatian dari produk.

Teknik pengambilan gambar yang paling tepat untuk mencapai tujuan tersebut adalah ....
A. Memotret dari high angle dengan cahaya matahari langsung, menggunakan fokus pada seluruh latar agar suasana lokasi terlihat jelas.

B. Memotret sejajar atau sedikit lebih tinggi dari produk (eye level/slight high angle), menggunakan cahaya jendela yang dilembutkan dengan diffuser, menempatkan fokus pada label produk, dan menggunakan framing yang tidak terlalu luas.

C. Memotret dari low angle ekstrem dengan lampu dari bawah produk, menggunakan fokus pada bagian belakang botol agar menghasilkan kesan dramatis.

D. Memotret dari jarak jauh menggunakan framing lebar, menempatkan produk di tengah, serta menggunakan cahaya dari belakang tanpa reflektor agar bentuk produk menjadi siluet.
E. Memotret tepat dari atas (bird's-eye view) dengan cahaya langsung dari depan dan menggunakan bukaan kecil agar seluruh meja dan benda pendukung terlihat tajam.

Kunci Jawaban: B

Penjelasan:
B benar, karena teknik tersebut paling sesuai dengan tujuan visual foto katalog produk. Sudut eye level atau sedikit high angle tetap memperlihatkan bentuk botol dan label dengan jelas. Cahaya dari jendela merupakan sumber cahaya alami yang baik, tetapi karena terlalu kuat perlu dilembutkan menggunakan diffuser agar bayangan dan pantulan pada permukaan botol tidak terlalu keras. Fokus pada label produk membantu memastikan informasi penting terbaca dengan tajam, sedangkan framing yang relatif dekat membuat perhatian audiens tetap tertuju pada produk.

A salah, karena cahaya matahari langsung pada permukaan botol berpotensi menimbulkan highlight dan bayangan keras. Selain itu, memfokuskan seluruh latar justru dapat mengurangi penekanan visual terhadap produk sebagai objek utama.

C salah, karena low angle ekstrem dan pencahayaan dari bawah lebih cocok untuk menciptakan efek dramatis. Teknik tersebut kurang tepat untuk foto katalog yang membutuhkan representasi produk secara jelas dan informatif. Fokus pada bagian belakang botol juga menyebabkan label sebagai informasi utama tidak optimal.

D salah, karena framing terlalu lebar membuat ukuran produk relatif kecil dalam foto. Penggunaan backlight tanpa reflektor berisiko menghasilkan siluet sehingga label, warna, dan detail produk tidak terlihat jelas.

E salah, karena bird's-eye view dapat digunakan untuk fotografi produk tertentu, terutama flat lay, tetapi kurang tepat jika tujuan utamanya memperlihatkan bentuk vertikal botol dan label pada bagian depan. Menajamkan seluruh meja juga berpotensi membuat benda pendukung bersaing dengan produk sebagai pusat perhatian.





