LEMBAR KERJA PRAKTIK MURID (LKPM)
MEMAHAMI KONSEP, TUJUAN, DAN JENIS PROMOSI PRODUK SEKOLAH DI MEDIA SOSIAL
A. IDENTITAS MURID
Nama				: ...............................................................
Kelas				: ...............................................................
Kelompok			: ...............................................................
Tanggal			: ...............................................................
Nama Produk Sekolah	: ...............................................................

B. TUJUAN PEMBELAJARAN
Setelah menyelesaikan lembar kerja praktik ini, murid mampu:
1. Menjelaskan konsep promosi produk sekolah di media sosial.
2. Mengidentifikasi tujuan promosi produk sekolah.
3. Mengidentifikasi berbagai jenis promosi yang dapat digunakan di media sosial.
4. Menganalisis contoh promosi produk sekolah.
5. Menentukan jenis promosi yang sesuai dengan karakteristik produk sekolah.

C. PETUNJUK KERJA
1. Bacalah materi dan petunjuk dengan teliti.
2. Kerjakan secara berkelompok 3–5 orang.
3. Amati contoh promosi produk yang diberikan guru.
4. Diskusikan jawaban bersama anggota kelompok.
5. Gunakan bahasa yang sederhana, jelas, dan sopan.
6. Sampaikan hasil diskusi melalui presentasi singkat.
7. Kumpulkan LKPM setelah kegiatan selesai.

D. KEGIATAN 1 – MEMAHAMI KONSEP PROMOSI
Bacalah kasus berikut!
Sekolah memiliki beberapa produk hasil karya murid, misalnya makanan, minuman, kerajinan, atau produk dari kegiatan kewirausahaan sekolah.
Produk tersebut sebenarnya memiliki kualitas yang baik, tetapi belum banyak diketahui oleh warga sekolah dan masyarakat.
Kelompokmu diminta membantu memperkenalkan produk tersebut melalui media sosial.
Pertanyaan Diskusi
1. Menurut kelompokmu, apa yang dimaksud dengan promosi produk?
Jawaban:
....................................................................................................
....................................................................................................
2. Mengapa produk sekolah perlu dipromosikan melalui media sosial?
Jawaban:
....................................................................................................
....................................................................................................
3. Apa yang harus diperhatikan agar promosi menarik perhatian calon pembeli?
Jawaban:
....................................................................................................
....................................................................................................
Kesimpulan Kelompok
Tuliskan dengan kalimat sendiri pengertian promosi produk sekolah di media sosial.
Promosi produk sekolah di media sosial adalah:
....................................................................................................
....................................................................................................
....................................................................................................

E. KEGIATAN 2 – MENEMUKAN TUJUAN PROMOSI
Perhatikan beberapa tujuan promosi berikut.
	No.
	Tujuan Promosi
	Beri ✓

	1
	Mengenalkan produk kepada masyarakat
	

	2
	Menarik perhatian calon pembeli
	

	3
	Memberikan informasi tentang produk
	

	4
	Meningkatkan penjualan
	

	5
	Membangun citra positif produk
	

	6
	Mengajak konsumen mencoba atau membeli produk
	

	7
	Menyebarkan informasi yang tidak benar
	



Tugas Kelompok
1. Beri tanda ✓ pada tujuan promosi yang benar.
2. Pilih tiga tujuan yang menurut kelompokmu paling sesuai untuk produk sekolah.
Tujuan 1: ....................................................................................
Tujuan 2: ....................................................................................
Tujuan 3: ....................................................................................
3. Jelaskan alasan kelompokmu memilih ketiga tujuan tersebut.
....................................................................................................
....................................................................................................

F. KEGIATAN 3 – MENGENAL JENIS PROMOSI DI MEDIA SOSIAL
Media sosial dapat digunakan untuk berbagai bentuk promosi.
Beberapa jenis konten promosi antara lain:
· Poster digital → menggunakan gambar dan teks singkat.
· Foto produk → menampilkan produk secara menarik.
· Video pendek → memperkenalkan produk dalam durasi singkat.
· Story/Reels/Short Video → konten singkat dan menarik.
· Testimoni → menampilkan pengalaman atau pendapat konsumen.
· Promosi diskon → menawarkan potongan harga atau promo tertentu.
· Edukasi produk → memberikan informasi atau manfaat produk.


Tugas Mencocokkan
Pasangkan jenis promosi dengan bentuk konten yang tepat.
	No.
	Jenis Promosi
	Jawaban

	1
	Poster digital
	.....

	2
	Foto produk
	.....

	3
	Video pendek
	.....

	4
	Testimoni
	.....

	5
	Promosi diskon
	.....


Pilihan:
A. Video seseorang memberikan pengalaman setelah menggunakan produk
B. Gambar produk dengan harga dan informasi singkat
C. Video 15–30 detik yang menampilkan keunggulan produk
D. Foto produk dengan pencahayaan dan komposisi yang menarik
E. Konten yang menawarkan harga khusus dalam waktu tertentu

G. KEGIATAN 4 – ANALISIS CONTOH PROMOSI
Amatilah contoh promosi yang diberikan oleh guru.
Nama/jenis media sosial: ................................................................
Nama produk: ........................................................................................
Tabel Analisis
	Aspek yang Diamati
	Hasil Pengamatan

	Nama produk
	

	Jenis produk
	

	Media sosial yang digunakan
	

	Jenis promosi
	

	Tujuan promosi
	

	Target konsumen
	

	Informasi yang disampaikan
	

	Gambar/video menarik?
	

	Bahasa yang digunakan
	

	Ajakan membeli (Call to Action)
	




Pertanyaan Analisis
1. Apa hal yang paling menarik dari promosi tersebut?
....................................................................................................
2. Apakah informasi produk sudah lengkap? Jelaskan.
....................................................................................................
3. Siapa target konsumen yang kemungkinan dituju?
....................................................................................................
4. Apakah promosi tersebut sudah sesuai dengan karakteristik produk?
....................................................................................................
5. Apa yang dapat diperbaiki dari promosi tersebut?
....................................................................................................

H. KEGIATAN 5 – MENENTUKAN STRATEGI PROMOSI PRODUK SEKOLAH
Pilih satu produk sekolah yang akan dipromosikan.
Nama produk: ....................................................................................
Jenis produk: ....................................................................................
Keunggulan produk: ............................................................................
Target konsumen: ...............................................................................
Tentukan Jenis Promosi
Berilah tanda ✓ pada jenis promosi yang dipilih.
	Jenis Konten
	Pilihan

	Poster digital
	☐

	Foto produk
	☐

	Video pendek
	☐

	Story
	☐

	Reels/Short Video
	☐

	Testimoni
	☐

	Promo/diskon
	☐

	Lainnya: .........................
	☐


Alasan Pemilihan
Mengapa kelompok memilih jenis promosi tersebut?
....................................................................................................
....................................................................................................

I. KEGIATAN 6 – MERANCANG IDE PROMOSI
Buat rancangan sederhana konten promosi produk sekolah.
1. Hook / Kalimat Pembuka
Tuliskan kalimat yang dapat menarik perhatian dalam 3 detik pertama.
Contoh:
"Lagi cari camilan enak buatan siswa? Coba produk kami!"
Hook kelompok:
....................................................................................................
2. Informasi Produk
Tuliskan informasi utama yang akan disampaikan.
· Nama produk: ........................................................
· Keunggulan: ..........................................................
· Harga: ....................................................................
· Cara mendapatkan: ................................................
· Informasi tambahan: ............................................
3. Call to Action (CTA)
Tuliskan ajakan kepada calon konsumen.
Contoh: "Yuk, coba sekarang!"
CTA kelompok:
....................................................................................................

J. SKETSA KONTEN PROMOSI
Gambarkan rancangan sederhana konten yang akan dibuat.
STORYBOARD SEDERHANA
	Bagian
	Visual/Gambar
	Teks/Narasi

	Pembuka/Hook
	
	

	Pengenalan produk
	
	

	Keunggulan produk
	
	

	Harga/promo
	
	

	Ajakan/CTA
	
	


SKETSA LAYOUT POSTER
┌───────────────────────────────────────────────┐
│ │
│ HEADLINE/JUDUL │
│ │
│ │
│ ┌─────────────────┐ │
│ │ │ │
│ │ FOTO PRODUK │ │
│ │ │ │
│ └─────────────────┘ │
│ │
│ KEUNGGULAN / INFORMASI │
│ │
│ HARGA / PROMO │
│ │
│ [ CTA ] │
│ │
│ KONTAK / MEDIA SOSIAL / LOGO │
│ │
└───────────────────────────────────────────────┘
Catatan Layout
....................................................................................................
....................................................................................................






K. HASIL PRAKTIK KELOMPOK
Setelah menyelesaikan kegiatan, kelompok menghasilkan:
☐ Analisis contoh promosi
☐ Identifikasi tujuan promosi
☐ Identifikasi jenis promosi
☐ Rancangan konten promosi
☐ Storyboard sederhana
☐ Presentasi hasil rancangan

L. PRESENTASI KELOMPOK
Presentasikan hasil kerja kelompok selama 3–5 menit.
Saat presentasi, jelaskan:
1. Nama dan karakteristik produk.
2. Tujuan promosi.
3. Target konsumen.
4. Jenis media sosial yang dipilih.
5. Jenis konten promosi.
6. Ide hook.
7. Keunggulan produk.
8. Call to Action.

M. REFLEKSI MURID
Jawablah dengan jujur.
1. Apa hal baru yang saya pahami hari ini?
....................................................................................................
....................................................................................................
2. Jenis promosi yang paling menarik bagi saya adalah...
....................................................................................................
3. Mengapa jenis promosi tersebut cocok untuk produk sekolah?
....................................................................................................
4. Kesulitan yang saya alami saat mengerjakan LKPM adalah...
....................................................................................................
5. Setelah kegiatan ini, saya mampu...
☐ Menjelaskan konsep promosi
☐ Menjelaskan tujuan promosi
☐ Mengidentifikasi jenis promosi
☐ Menganalisis konten promosi
☐ Merancang ide promosi produk sekolah

N. PENILAIAN
1. Penilaian Pengetahuan
	Aspek
	Skor 1
	Skor 2
	Skor 3
	Skor 4

	Memahami konsep promosi
	
	
	
	

	Memahami tujuan promosi
	
	
	
	

	Mengidentifikasi jenis promosi
	
	
	
	

	Menganalisis contoh promosi
	
	
	
	


2. Penilaian Keterampilan
	Aspek
	Skor 1
	Skor 2
	Skor 3
	Skor 4

	Ketepatan memilih jenis promosi
	
	
	
	

	Kreativitas ide
	
	
	
	

	Kesesuaian dengan produk
	
	
	
	

	Kejelasan storyboard
	
	
	
	

	Presentasi
	
	
	
	


3. Penilaian Sikap
	Sikap
	Ya
	Belum

	Aktif berdiskusi
	☐
	☐

	Bekerja sama
	☐
	☐

	Bertanggung jawab
	☐
	☐

	Menghargai pendapat teman
	☐
	☐

	Menggunakan bahasa yang sopan
	☐
	☐



O. KESIMPULAN
Tuliskan kesimpulan kelompok tentang konsep, tujuan, dan jenis promosi produk sekolah di media sosial.
....................................................................................................
....................................................................................................
....................................................................................................
....................................................................................................
Paraf
Ketua Kelompok
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