LEMBAR KERJA PRAKTIK MURID (LKPM)
MEMBUAT DESAIN POSTER GRAFIS PROMOSI PRODUK SEKOLAH
Menggunakan Canva/Adobe Photoshop

A. IDENTITAS MURID
Nama		: ......................................................................................
Kelas		: .......................................................................................
Kelompok	: .................................................................................
Tanggal	: ....................................................................................
Nama Produk Sekolah	: .................................................................
Aplikasi yang digunakan: ☐ Canva ☐ Adobe Photoshop
B. TUJUAN PRAKTIK
Setelah menyelesaikan kegiatan praktik, murid mampu:
1. Menentukan konsep desain poster promosi produk sekolah.
2. Membuat desain poster menggunakan Canva atau Adobe Photoshop.
3. Menerapkan prinsip kontras, tipografi, warna, dan tata letak.
4. Menampilkan informasi produk secara singkat, jelas, dan menarik.
5. Menambahkan Call to Action (CTA) pada poster.
6. Menghasilkan poster promosi digital yang sesuai dengan karakteristik produk dan target konsumen.
C. PETUNJUK PRAKTIK
1. Bentuk kelompok 3–5 orang.
2. Pilih satu produk sekolah yang akan dipromosikan.
3. Tentukan target konsumen produk.
4. Buat konsep poster sebelum mulai mendesain.
5. Gunakan Canva atau Adobe Photoshop.
6. Terapkan prinsip desain: kontras, tipografi, warna, dan tata letak.
7. Gunakan gambar/foto produk yang jelas dan relevan.
8. Hindari penggunaan terlalu banyak warna, jenis huruf, dan tulisan.
9. Pastikan informasi yang dicantumkan benar.
10. Simpan hasil akhir dalam format PNG/JPG.
11. Presentasikan hasil desain kepada guru dan kelompok lain.
D. ALAT DAN BAHAN
Perangkat
☐ Laptop/Komputer
☐ Smartphone
☐ Internet
Aplikasi
☐ Canva
☐ Adobe Photoshop
Bahan
☐ Foto produk
☐ Logo sekolah (jika diperlukan)
☐ Informasi harga
☐ Informasi kontak/pemesanan
☐ Materi teks promosi

E. KEGIATAN 1 – MENENTUKAN KONSEP POSTER
Sebelum membuka Canva/Photoshop, tentukan konsep poster.
1. Identitas Produk
Nama produk:
....................................................................................................
Jenis produk:
....................................................................................................
Keunggulan utama produk:
....................................................................................................
Harga:
....................................................................................................
Target konsumen:
....................................................................................................
Media/platform yang akan digunakan:
....................................................................................................

2. Pesan Utama
Tuliskan satu pesan utama yang ingin disampaikan.
Pesan utama:
....................................................................................................

3. Headline
Buat headline yang singkat dan menarik.
Contoh:
"Nikmati Lezatnya Produk Karya Siswa!"
Headline kelompok:
....................................................................................................

4. Call to Action (CTA)
Buat kalimat ajakan kepada calon konsumen.
Contoh:
"Yuk, Pesan Sekarang!"
CTA kelompok:
....................................................................................................


F. KEGIATAN 2 – MERANCANG KONSEP VISUAL
1. Prinsip Kontras
Kontras digunakan agar informasi penting mudah terlihat.
Pilih strategi kontras:
☐ Warna terang dengan latar gelap
☐ Warna gelap dengan latar terang
☐ Ukuran tulisan berbeda
☐ Tebal-tipis tulisan berbeda
☐ Ukuran gambar berbeda
Bagian yang akan dibuat paling menonjol:
....................................................................................................

2. Prinsip Tipografi
Pilih jenis huruf yang sesuai.
Font untuk headline:
....................................................................................................
Font untuk informasi produk:
....................................................................................................
Font untuk CTA:
....................................................................................................
Checklist Tipografi
☐ Mudah dibaca
☐ Ukuran cukup besar
☐ Tidak menggunakan terlalu banyak jenis font
☐ Sesuai karakter produk
☐ Memiliki hierarki teks yang jelas

3. Prinsip Warna
Tentukan warna utama poster.
Warna utama: .................................................................................
Warna pendukung: ............................................................................
Warna teks: .....................................................................................
Alasan Pemilihan Warna
....................................................................................................
....................................................................................................
Checklist Warna
☐ Warna sesuai dengan karakter produk
☐ Warna tidak terlalu banyak
☐ Kontras teks dan latar cukup jelas
☐ Warna membuat poster menarik
☐ Warna tidak mengganggu keterbacaan

G. KEGIATAN 3 – MEMBUAT SKETSA POSTER
Sebelum membuat desain digital, buat rancangan tata letak sederhana.
SKETSA LAYOUT POSTER
┌───────────────────────────────────────────────┐
│ │
│ HEADLINE/JUDUL │
│ │
│ │
│ ┌─────────────────┐ │
│ │ │ │
│ │ FOTO PRODUK │ │
│ │ │ │
│ └─────────────────┘ │
│ │
│ KEUNGGULAN / INFORMASI │
│ │
│ HARGA / PROMO │
│ │
│ [ CTA ] │
│ │
│ KONTAK / MEDIA SOSIAL / LOGO │
│ │
└───────────────────────────────────────────────┘
Catatan Layout
....................................................................................................
....................................................................................................

H. KEGIATAN 4 – PROSES PEMBUATAN POSTER
Langkah 1 – Membuka Aplikasi
Pilih salah satu:
☐ Canva
☐ Adobe Photoshop
Langkah 2 – Menentukan Ukuran
Gunakan ukuran yang sesuai dengan media publikasi.
Contoh:
Instagram Feed: 1080 × 1080 px
Poster digital: 1080 × 1350 px atau ukuran lain sesuai kebutuhan.
Ukuran yang digunakan kelompok:
....................................................................................................

Langkah 3 – Memasukkan Foto Produk
Masukkan foto produk yang jelas.
Checklist:
☐ Foto produk jelas
☐ Pencahayaan cukup
☐ Produk menjadi fokus utama
☐ Tidak menggunakan gambar yang tidak berkaitan
☐ Memiliki izin untuk menggunakan gambar jika bukan milik sendiri


Langkah 4 – Membuat Headline
Masukkan headline dengan ukuran yang cukup besar sehingga mudah dibaca.
Headline yang digunakan:
....................................................................................................

Langkah 5 – Menambahkan Informasi Produk
Masukkan informasi penting seperti:
☐ Nama produk
☐ Keunggulan
☐ Harga
☐ Promo
☐ Cara pemesanan
☐ Kontak
☐ Media sosial

Langkah 6 – Menambahkan CTA
Contoh:
· "Pesan Sekarang!"
· "Yuk, Coba!"
· "Dapatkan Sekarang!"
· "Hubungi Kami!"
CTA yang digunakan:
....................................................................................................

I. KEGIATAN 5 – CHECKLIST PRINSIP DESAIN
Periksa poster sebelum disimpan.
KONTRAS
☐ Headline mudah terlihat
☐ Teks berbeda jelas dengan latar
☐ Informasi penting memiliki penekanan
☐ Foto produk terlihat jelas
TIPOGRAFI
☐ Font mudah dibaca
☐ Ukuran font sesuai
☐ Maksimal menggunakan beberapa jenis font yang konsisten
☐ Ada perbedaan ukuran antara headline dan informasi
☐ Tidak menggunakan font dekoratif secara berlebihan
WARNA
☐ Warna sesuai karakter produk
☐ Warna harmonis
☐ Kontras cukup
☐ Tidak terlalu banyak warna
☐ Teks tetap mudah dibaca
TATA LETAK
☐ Elemen tersusun rapi
☐ Ada ruang kosong yang cukup
☐ Produk menjadi fokus utama
☐ Informasi tidak terlalu padat
☐ Elemen memiliki keseimbangan

J. KEGIATAN 6 – UJI KETERBACAAN POSTER
Tampilkan poster kepada 2–3 teman.
Mintalah mereka melihat poster selama sekitar 5 detik.
Kemudian tanyakan:
1. Apa nama produk yang kamu lihat?
Teman 1: ..............................................................
Teman 2: ..............................................................
Teman 3: ..............................................................
2. Apa informasi yang paling kamu ingat?
....................................................................................................
3. Apakah kamu mengetahui apa yang harus dilakukan setelah melihat poster?
☐ Ya
☐ Tidak
4. Saran dari teman:
....................................................................................................
....................................................................................................

K. REVISI DESAIN
Berdasarkan hasil uji keterbacaan, tentukan bagian yang perlu diperbaiki.
	Bagian
	Masalah
	Perbaikan

	Headline
	
	

	Warna
	
	

	Tipografi
	
	

	Foto produk
	
	

	Informasi
	
	

	CTA
	
	

	Tata letak
	
	


Status Poster
☐ Belum direvisi
☐ Sudah direvisi
☐ Sudah siap dipublikasikan



L. HASIL AKHIR
Nama file			: ...................................................................…
Format file			: ☐ PNG ☐ JPG
Ukuran desain		:.......................................................................
Platform publikasi	: ......................................................................
Tempelkan/Tampilkan Hasil Poster
┌─────────────────────────────────────────────────────┐
│ │
│ │
│ HASIL POSTER │
│ │
│ Tempel/cetak hasil desain │
│ │
│ │
│ │
└─────────────────────────────────────────────────────┘

M. PRESENTASI HASIL KARYA
Presentasikan desain poster selama 3–5 menit.
Jelaskan:
1. Nama produk.
2. Target konsumen.
3. Konsep desain.
4. Alasan memilih warna.
5. Alasan memilih tipografi.
6. Penerapan kontras.
7. Tata letak poster.
8. Headline dan CTA.
9. Perbaikan yang dilakukan setelah mendapat masukan.


[bookmark: _GoBack]N. REFLEKSI MURID
1. Apa yang saya pelajari dari praktik membuat poster?
....................................................................................................
2. Bagian desain yang paling sulit bagi saya adalah:
....................................................................................................
3. Bagaimana saya menerapkan prinsip kontras?
....................................................................................................
4. Bagaimana saya memilih tipografi?
....................................................................................................
5. Bagaimana saya memilih warna?
....................................................................................................
6. Apa yang akan saya perbaiki jika membuat poster berikutnya?
....................................................................................................

O. PENILAIAN HASIL PRAKTIK
	Aspek Penilaian
	1
	2
	3
	4

	Kesesuaian konsep dengan produk
	
	
	
	

	Penerapan kontras
	
	
	
	

	Penerapan tipografi
	
	
	
	

	Pemilihan warna
	
	
	
	

	Tata letak/layout
	
	
	
	

	Kualitas foto/visual produk
	
	
	
	

	Kejelasan informasi
	
	
	
	

	Kreativitas desain
	
	
	
	

	Kejelasan CTA
	
	
	
	

	Kerapian hasil akhir
	
	
	
	


Kriteria Skor
4 = Sangat Baik
3 = Baik
2 = Cukup
1 = Perlu Bimbingan
Nilai Akhir: ....................................
Catatan Guru:
....................................................................................................
....................................................................................................
Paraf Guru: ....................................

